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Projektbidrag till ideella féreningar

Ansbkan ska skrivas pa svenska Datum

Ansokan om projektbidrag

1 Grunduppgifter

Projektansvarig organisation (ekonomiskt och juridiskt ansvarig)

Organisation Organisationsnummer

MHF 802002-3399
Firmatecknare Firmatecknarens e-postadress
Utdelningsadress Postnr Postort
Byangsgrand 8 120 40 Arsta
Webbplats Ar néar organisationen bildades
www.mhf.se 1926

Plusgirokonto Bankgirokonto

330-2627

Projektansvarig

Férnamn- och efternamn E-postadress

Tomas Jonsson tomas.jonsson@mhf.se
Utdelningsadress Postnr Postort
Byangsgrand 8 120 40 Arsta
Telefon Mobiltelefon

08-555 765 55 (vaxel) 070-564 37 36

2 Projektuppgifter

Projektnamn
Rorlig media for battre trafiksékerhetsinformation och opinionsbildning

Planerat startdatum fér projektet (daaa-mm-dd) Planerat slutdatum for projektet (daaa-mm-dd)
2023-03-01 2023-12-31
Ansokt belopp (kr) Ar projektet fortsittning pa | Projektet planeras genomforas
1.222.400 tidigare beviljat projekt? x Nationellt x Regionalt x Lokalt
O Ja x Nej

Projektet syftar till att bidra till det/de transportpolitiska malet/malen for:
(rangordna 1-4 vid flera)

1 Sakerhet 2 Milj Tillganglighet 3 Halsa

Projektledare (om annan &n projektansvarig)

Férnamn- och efternamn E-postadress
Tomas Jonsson tomas.jonsson@mhf.se
Utdelningsadress Postnr Postort
Byangsgrand 8 120 40 Arsta
Telefon Mobiltelefon

070-564 37 36

Revisor*
Foérnamn- och efternamn Titel*
Martin Naas Auktoriserad revisor
Foretag/enhet Telefon
Ohrlings Pricewaterhousecoopers
E-postadress Mobiltelefon
Martin.naas@pwc.co 072-995 24 62

* Revisorsintyg ska lamnas vid slutredovisning. Vid bidrag under fem (5) prisbasbelopp (262.500 kronor ar
2023) racker det med foreningens valda revisor. Vid bidrag storre an fem (5) prisbasbelopp (262.500 kronor ar
2023) ska revisorn vara godkand eller auktoriserad av Revisorsnamnden.



3 Grundlaggande krav

Var organisation:

Foreningen arbetar enligt foreningens stadgar i syfte att mota x Stammer (] Stdmmer gj
utmaningar inom transportomradet och som bidrar till att de
transportpolitiska malen uppnas.

Ar registrerad hos Skatteverket med bolagsform ideell férening. Stammer (] Stdmmer ej

>

Respekterar demokratins idéer i var verksamhet, inklusive X Stammer 0] Stammer ej
jdmstalldhet och férbud mot diskriminering.

Har haft verksamhet i Sverige i minst tva ar fore den har ansékan | x Stammer 0] Stammer ej
om bidrag.

Har inga skulder for svenska skatter eller avgifter hos X Stammer 0] Stammer ej
Kronofogdemyndigheten, ar inte i likvidation, rekonstruktion eller
forsatt i konkurs.

Har kapacitet att genomféra projektet. X Stammer (1 Stdmmer gj

3.1 Demokrati

Finns det uppgifter om er organisation eller medlemsorganisationer, ur demokratihdanseende,
som ni tror har betydelse for var bedomning av ert drende?

Det kan exempelvis handla om att er organisation eller nagon av era medlemsorganisationer
ifrégasatts i debatt eller nyhetsartiklar i etablerad dags- eller kvéllspress utifran demokratisk synvinkel
under de 3 senaste aren. Det kan ocksa handla om uppgifter fran medlemmar i organisationen om
brister utifran demokratins idéer, déribland j@mstélldhet och férbud mot diskriminering.

Om Ja, beskriv vad det handlade om och hur ni stéller er till dessa uppagifter.

Nej, var organisation har inte ifrdgasatts av nagon ur demokratihdnseende. MHF har en traditionell
demokratisk folkrorelseuppbyggnad, vilket framgar av vara stadgar och policydokument, t.ex. var
jamstalldhetspolicy.

3.2 Kapacitet

Har er organisation kapacitet att genomfora projektet?
Om ni inte har beviljats ett projektbidrag av Trafikverket de senaste tre aren, vanligen beskriv er
ekonomiska, administrativa och operativa kapacitet.

MHF har kapacitet att genomféra projektet och har personal med mycket stor erfarenhet sociala
medier och produktion av rorlig media via tidigare produktion av bl.a lokal-TV. Organisationen har en
heltdckande nationell spridning av lokala funktionarer férdelad pa ca 150 lokalavdelningar i sju olika
MHF regioner. Vi har dessutom en val upparbetad projektorganisation med god kompetens bade
gallande genomférande av projektet samt uppfdljning och ekonomisk redovisning.

4 Sammanfattning av projektet

Ge en kort (cirka 10-15 rader) beskrivning av projektet, vad syftet r och vilken nytta/effekt som férvéntas.

Vi vill skapa nya och effektiva satt att na ut till allmanheten med information om trafik och
trafiksakerhet. Detta genom att i sociala medier och tv lyfta upp goda exempel, skapa debatt, och
synliggdra problem och férmedla och sprida I6sningar inom trafiksdkerhet. Detta gors via en egen
Youtube kanal, mojliggdéra egna sandningar i lokal-tv samt via publiceringar av nedklippta inslag inom
ovriga sociala medier. Projektet jobbar utifran en redaktionsplan som utgar fran Regeringens
Transportpolitiska mal och den gemensamma aktionsplanen for séker vagtrafik 2022-2025.



Sarskild focus laggs pa:
- Nykter trafik fri frAn droger och alkohol
- Raétt hastighet
- Saker cykling
- Saker gangtrafik med fokus pa fallolyckor
- Insatser mot sjalvmord i vagtransportsystemet
- Tydlig konsumentinformation inom trafikomradet
- Brottsforebyggande arbete kopplat till trafik

Vi vill pa detta satt starka MHF:s roll som konsumentorganisation och opinionsbildare inom
trafiksakerhet. Den 1 februari 2022 fattade MHF:s férbundsstyrelse beslut om att genomféra en
historisk satsning pa digital media.

Allmanhetens satt att ta till sig information och delta i den allméanna debatten har under de senare aren
drastiskt forandrats. Det finns tva stora beteendeférandringar i modern tid som paverkat oss
manniskor. 1994 kom Internet och 2020 kom pandemin. Pandemin med covid-19 skapade den stdrsta
beteendeférandringen i modern tid. Vi ar nu pa vag ut ur pandemin och kan konstatera att

vi star in for en ny "normal” vardag déar digitala kommunikationsplattformar och rérlig media har fatt en
helt annan status an innan pandemin.

Pagaende pandemi har ocksa paskyndat utvecklingen inom digitala medier pa ett satt som vi i modern
tid inte tidigare upplevt. Har maste vi som frivilligorganisation hdnga med och anpassa var lokala och
centrala verksambhet till det nya "normala”.

Vi vill genom detta utvecklingsprojekt starka MHF:s roll som en av landets ledande
trafiksékerhetsorganisationer. Vi vill ocksa hitta nya kanaler att na ut brett till allmanheten for att
paverka till battre trafiksakerhet och uppfyllande av de transportpolitiska malen.

5 Syfte med projektet

Beskriv syftet med projektet. Vilket problem alternativt behov har ni identifierat?

Syftet med detta utvecklingsprojekt for produktion av rorlig media ar att bredda
malgruppen och skapa ett debattforum och en ny paverkansmetod dar vi pa ett
effektivt satt kan bilda opinion, paverka lagstiftare och allmanhet, driva pa
beslutsfattare och i samverkan med myndigheter arbeta hardare med fragor som brett
beror trafiksdakerhet men i synnerhet.

- Nykter trafik fri frAn droger och alkohol

- Raétt hastighet

- Saker cykling

- Saker gangtrafik med fokus pa fallolyckor

- Insatser mot sjalvmord i vagtransportsystemet
- Tydlig konsumentinformation

- Brottsforebyggande arbete kopplat till trafik

Droger i trafik kommer ha en sarskild prioritering under 2023 for MHF. Genom att I6pande
bjuda in beslutsfattare, myndighetspersoner m.fl. till debatter och samtal i var egen studio
kommer vara programledare, journalister och debattledare att pa ett for oss helt nytt satt
driva fragor som stdder Trafikverkets transportpolitiska mal.

Den 6 december i ar hade vi pa MHF premiarsandning i var nya tv - och mediastudio.
Under premiarveckan genomforde vi var forsta live sandning pa natet samt att vi var
uppkopplade pa lank till SVT Lilla aktuellt samt TV4, Aftonbladet Tv mfl. med mycket gott
resultat och stor genomslagskraft.



MHF har tagit investeringskostnaderna studiobyggnationer, teknik och utbildning av
personal. Den fullstora studion med placering i Tibro ar klar och inom kort kommer &ven en
mindre studion i Stockholm att ta form.

Inom detta projekt kommer vi att inga i det nya unika samsandningsprojektet for lokal-TV i
landet. | samma samsandningsprojekt ingar merparten av Sveriges lokal-TV stationer men
framférallt Sveriges kabel-tv operatérer och andra aktorer sa som ex. samordningsférbunden
en del av Sveriges regioner, Forsakringskassan, Arbetsférmedlingen och Sveriges
kommuner.

Har ar var malsattning att pa ett professionellt satt finnas med i programutbudet till ca halften
av alla Sveriges hushall. Detta via Tele2, Telia, Telenor och Sappas lokala
sandningsfrekvenser runt om i hela Sverige.

Producerat digitalt rorligt material kommer darefter att ocksa streamas pa natet och delar
kommer att ateranvandas inom sociala medier sa som Youtube, Facebook m.fl. Vi kommer
fa mojlighet att na 100 000-tals nya mottagare/tittare. Genom att vi kontinuerligt nar ut till en
stor massa kommer vi ocksa vara en attraktiv plattform for debatt och samtal vilket i sin tur
mojliggor ett effektivt paverkans- och opinionsbildningsarbete kring trafiksakerhet i
allmanhet och alkohol droger och trafik i synnerhet.

6 Projekts resultatmal

Beskriv projektets mal, vilket resultat ni vill uppna med projektet. Malet bér vara métbart.
Via detta projekt beraknar vi na ut till ca 200 000 kontakter per producerat program. Totalt planeras for

15 program utifran de Transportpolitiska malen. Kontakterna fordelas dver sociala medier och
tvproduktion.

Inom projektet vill vi:

- Skapa ett TV-format med vinjetter, grafik mm som ligger som mall fér samsandningarna i
lokal-tv runt om i hela Sverige.

- Vidareutbilda minst 75 personer, (personal och funktionarer) inom hela MHF rérelsen i
digital medieproduktion och hur man jobbar med sociala medier.

- Producera och sanda minst 15 st TV-program inom nya samsandningsprojektet for
lokal-TV i Sverige.

- Producera minst 50 st inlagg med roérligt material pa sociala medier sa som Youtube,
Facebook, Instagram m.fl.

- Undersdka mojligheten att aven ateranvanda producerat material till en
trafiksakerhetspodd.

- Redovisa hur manga nya tittare som vi natt och hur manga visningar vi haft inom sociala
medier.

- Utvardera projektet och om resultatet ar tillfredstéllande s6ka framtida finansiering for
fortsatt drift efter att utvecklingsprojektet ar avslutat.

7 Projektets effektmal

Vilka effekter avser ni att ert projekt kommer att leda till och hur bidrar det till de transportpolitiska malen? Effekten ska ha en
riktning till exempel 6ka, minska, stérka eller motverka.

Har kommer vi att 6ka allmanhetens kunskap om trafiksédkerhet och bidra till en sakrare vagtrafik. Vi
vill paverka beslutsfattare och lyfta upp goda exempel som bidrar till att ingen ska dédas eller skadas
allvarligt i Trafiken. Genom sociala medier och lokal-tv vill vi hitta nya satt att kommunicera med
allmanheten och hoja deras motivation for regelefterlevnad i trafiken. Vi vill synliggora trafiksakerhet,
miljé och konsumentfragor ut ifran ett nytt perspektiv. Vi vill starka den enskilda individens méjlighet att



ta bra och trafiksékra beslut. Oka kunskapen om bra miljéval inom trafiken &r en annan viktig faktor.
Genom redaktionellt och journalistiskt arbete i kombination med aktiva och engagerade lokala
funktionarer vill vi lyfta upp de Transportpolitiska malen och 6ka allmanhetens acceptans for en 6kad
trafiksakerhet med hallbara resor och transporter. Vi vill skapa en "kanal” fér debatter och intervjuer. Vi
vill ocksa stérka individens méjlighet att visa civilkurage och vara bra féreddmen i trafiken.

Vi kommer ocksa 0ka kunskapen och starka var personal och funktionarers roll som
trafiksakerhetsinformatérer och opinionsbildare. Genom att mer malmedvetet arbeta med sociala
medier och produktion av rorligt digitalt material kommer vi att kvalitetssakra och starka var lokala
organisation i vart gemensamma trafiksdkerhetsarbete.

Vi vill testa nya mojligheter att bedriva riktad trafiksakerhet.

8 Malgrupp

Beskriv projektets malgrupp. Forklara ocksa varfor ni vill na just den malgruppen. Ange dven hur manga inom malgruppen ni
tror er kunna na.

Vi har tva huvudmalgrupper inom detta projekt

1 Na allmanheten via nya effektiva digitala kanaler. Genom att strategiskt jobba brett med
trafiksakerhet inom sociala medier och via kabel-tv nar vi ut till 100 000-tals nya mottagare.

Genom professionell redaktionell planering sa vill vi jobba brett med trafiksédkerhet och information till
allmanheten. Den redaktionella planen kommer att i stérsta man spegla fragor som ar aktuell vid given
tidpunkt. Ex infér vinterdacksasong lyfter vi upp konsumenttester pa vinterdack. Infor hdsten sa ar det
synbarhet med reflexer som tas upp. | samband med storhelger lyfts fragor om alkohol, droger och
trafik med mera. Hur manga manniskor vi kommer att na via dessa kanaler ar idag svart att uppskatta
da samsandningarna i kabal-tv natet annu inte startat fullt ut. Men erfarenhetsmassigt sa vet vi att
minst ca 315 000 personer tittar regelbundet pa den lokala tv-frekvensen inom vart
upptagningsomrade. Nar det géller interaktioner i sociala meder ar dessa lattare att mata. Sa har
kommer vi att kunna redovisa hur manga som natts av de olika inslagen.

Da detta ar en ny typ av verksamhet sa ar det mycket svart att i férvag satta upp kvantitativa mal i hur
manga man kommer att na. Vi far helt enkelt se detta utvecklingsprojekt under 2023 som nagon form
av nollmatning. Var pa det blir enklare i nasta lage infor en fortsattning att satta upp kvantitativa mal
for externa kontakter.

2. MHF:s lokala funktiondrer som behover utbildas och ldra sig att kommunicera via sociala
medier och digitala kanaler.

Genom att utbilda och lara vara lokala funktionarer hur man kommunicerar via digitala och sociala
medier breddar vi MHF:s genomslagskraft som trafiksakerhetsorganisation.

Har kommer vi att specialutbilda 75 lokala funktionar runt om i Sverige samt MHF:s centrala och lokala
projektledare och informatérer.

9 Projektbeskrivning

Beskriv projektet och dess genomférande for att né projektets mal.

Med detta utvecklingsprojekt vill vi hitta nya och effektiva satt att kommunicera
trafiksakerhet och bredda malgruppen och samtidigt skapa ett debattforum och en ny
paverkansmetod dar vi pa ett effektivt satt kan bilda opinion, paverka lagstiftare och
allmanhet, driva pa beslutsfattare och i samverkan med myndigheter arbeta hardare med
fragor som brett beror trafiksdkerhet men i synnerhet.



- Nykter trafik fri frAn droger och alkohol

- Raétt hastighet

- Saker cykling

- Saker gangtrafik med fokus pa fallolyckor

- Insatser mot sjalvmord i vagtransportsystemet
- Tydlig konsumentinformation

- Brottsforebyggande arbete kopplat till trafik

Vi vill med hjalp av aktiva journalister lyfta upp de transportpolitiska malen och skapa "nyheter” och
aktuell samhallsinformation som héjer svenskarnas medvetenhet om atgarder som bidrar till en
sakrare vagtrafik. Vi tror oss kunna paverka manniskors attityder till férbattrad regelefterlevnad och
allmanhetens attityder till trafiksékerhet.

9.1 Projektets aktiviteter

Beskriv vilka konkreta aktiviteter ni ska genomféra.

Se tidsplan

10 Tidplan

Beskriv tidplanen fér projektets aktiviteter.

15Februari 2023 — 15 december 2023

- Vidareutbilda minst 75 personer (personal och funktionarer) inom hela MHF rérelsen i
digital medieproduktion och hur man jobbar med sociala medier.

- Utbilda var centrala personal och huvudfunktionarer fér I6pande produktion.

- Bilda redaktionsgrupp som ansvarar for det redaktionella innehallet.

- Registrera ansvarig utgivare.

- Framtagning av redaktionsplan.

- Utbildning teknisk personal, bildproducenter och redigerare samt fotografer

- Skapa ett tv-format med vinjetter, grafik mm som ligger som mall for samsandningarna i
lokal-tv runt om i hela Sverige.

- Skapa format for kortare inlagg och filmer till sociala medier.

- Produktion och séndning av minst 15 tv-program inom kabal-tv i Sverige via nya
samsandningsmajligheten

- Producera minst 50 rérliga nya inlagg pa sociala meder sa som Youtube, Facebook,
Instagram m.fl.

- Undersdka mojligheten att aven ateranvanda producerat material till en
trafiksakerhetspodd.

- Redovisa hur manga nya tittare som vi natt och hur manga visningar vi haft inom sociala
medier.

- Utvardera projektet och om resultatet ar tillfredstallande sdka framtida finansiering for
fortsatt drift efter att utvecklingsprojektet ar avslutat.



11 Organisering och bemanning

Beskriv hur ni ska organisera projektet. Beskriv kortfattat roller och ansvar samt hur ni ska I6sa bemanningen i projektet
Projektet leds av MHF:s projektledare Tomas Jonsson till sin hjalp finns en redaktionsgrupp bestaende
av MHF:s journalister och informatorer.

Teknisk personal for bildproduktion, klippning och filmning kommer tillgodoses via projektanstalining
men framst via vidareutbildning av befintlig personal inom MHF organisationen.

12 Geografisk omfattning

Ange var i landet projektet ska genomféras, nationellt, I&n, kommuner osv.
Projektet omfattar hela Sverige via sociala medier. Fér sédndningar av digital-TV. Se forteckning sid 7-8
i presentationsmaterialet "MHFs mediasatsning”.

13 Uppfoéljning och utvirdering

Beskriv hur projektet och dess mal kommer att foljas upp och utvédrderas och vilken metod som kommer att anvédndas. Redogér
vilka matt/indikatorer som kommer att anvdndas. Om nuldge finns kring matten/indikatorerna, ange &ven det.

Vi kommer att folja uppsatta kvantitativa mal och samla in effekter och dokumentera digitala
interaktioner som sker for alla delar och moment. De redaktionella produktionerna utvarderas
fortlbpande av deltagande personal och funktionarer. Vara fortroendevalda funktionarer och personal
kommer att besvara en enkat rorande projektets mal och uppfyllande. Delar av vara "tittare” och
interaktorer kommer ocksa fa svara pa en enklare enkat om de lart sig mer och om informationen de
fatt bidragit till mer aktiva trafiksékra val.

14 Samarbetsparter i projektet

Samarbetar er organisation med andra aktorer i projektet?  x Ja [ Nej

Om JA, ange med vilka och pa vilket sétt arbetet ar utformat

Var malsattning ar att skapa samarbete med olika aktérer som ar verksamma inom trafiksakerhet.
Kontakter har redan tagits med ex Svensk Bilprovning m.fl. Vi kommer ocksa att kontakta andra
medlemsorganisationer och framst lyfta upp goda exempel som dessa genomfor inom omradet
trafiksakerhet. Vi hoppas aven kunna ha ett redaktionellt samarbete med er pa Trafikverket da ni ar en
mycket viktig aktor inom trafik och trafiksakerhet.

15 Riskanalys och riskhantering

Risker och motstand mot projekt kan finnas t ex pa samhélls-, organisations- och individniva. Beskriv vilka typer av
interna/externa riskfaktorer som kan dventyra maluppfyllelsen. Beskriv hur ni tédnker hantera de identifierade riskerna.

15.1 Riskanalys/riskfaktorer

Risken inom detta projekt ar liten da vi utgar fran ett noll Idge gallande denna typ av aktivitet. Denna
del av projektet ar ett forsok- och utvecklingsprojekt dar vi utgar fran vad som finns idag géller antal
kontakter med allmanheten. Om erfarenheterna for denna arbetsmetod blir positiva har vi for avsikt att
fortsatta. Forutsattningarna dkar da att satta upp kvantitativa mal gallande antalet externa kontakter
som natts av de olika inslagen.

Risken ar aven lag nar det galler utbildning av MHF:s lokala funktionarer. Digitala och sociala meder i
relativt nytt for flera av dessa funktionarer, varpa kunskapsokningen bér vara hég. Vi tror dven att
denna typ av aktivitet kommer att bidraga till ett djupare och bredare engagemang bland vara
funktionarer for trafiksakerhet i allmanhet med ocksa for trafiknykterhet och droger i trafiken i
synnerhet.



De kvantitativa malen som vi satt upp rérande fysiska aktiviteter anser vi ocksa ha en lag risk. Det
finns inom befintlig personalstyrka stor erfarenhet av liknade aktiviteter samt journalistiskt arbete.

Ett flertal av de medarbetare som kommer vara verksamma i detta projekt har ocksa stor erfarenhet
att jobba med riskanalyser och identifiera riskfaktorer detta da flera tidigare har jobbat aktivt inom var
ackrediterade laboratorieverksamhet dar verksamheten hela tiden identifierar risker och jobbar med
atgards- och handlingsplaner.

15.2 Plan for att hantera eventuella risker

Om risker uppstar sa ar var avsikt att tidigt agera och fora en aktiv dialog med Trafikverket rérande ev.
forandringar inom projektets struktur och omfattning. En atgardsplan tas i sa fall fram som ocksa
kommuniceras med er innan atgarder vidtas inom projektet.

16 Budget

Ange projektets budget. | kolumnen Skt belopp fréan Trafikverket anger ni vad ni s6ker fréan Trafikverket for de olika delarna av
projektet. | kolumnen Projektets férvdntade totala kostnader anger ni totalsumman f6r projektets olika delar, bade den del som
ni séker finansiering fér hos Trafikverket och de delar som ni beréknar att ni kan finansiera p& ndgot annat sétt. Budgeten ska
6verensstdmma med de planerade aktiviteterna och minst delas upp i budgetposter enligt tabellen. Bifoga dven separat
detaljerad budget om ni bedémer att det behévs.

Se de Generella villkoren om vad respektive kostnadspost far innehalla.

Kostnadsposter Sokt belopp fran Trafikverket Projektets Ange vad som ingar i

Personer/funktioner Timpris Antal Summa forvantade kostnadsposten
Personal- | OH- timmar totala
kostnad kostnad kostnader

Projektledare/producent 550 110 600 396 000 396.000

Produktionspersonal 450 90 1200 648 000 648.000

Administrator 350 70 20 8 400 8.400

Ovriga Belopp

kostnadsposter

Resekostander och logi for | 55 000 55.000

reportrar och fotografer

Studiokostand 60 000 60.000

Externa lokaler och méten | 35 000 35.000

Revisionskostnader 20 000 20.000

Summa 1.222.400 1.222.400

Antal planerade ideella timmar 300




16.1 Kommentarer om budgeten
Ange hér eventuella kommentarer och fértydliganden om budgeten.

OBS: Att budgeten bara omfattar effektiv kostnad for personal som arbetar operativt i projektet.

Utdver detta kommer ett stort engagemang att finnas bland landets alla lokala fértroendevalda
funktionarer. Investeringskostnader for byggnation av studio, kameror, bildproducering mm bekostas
helt av MHF

16.2 Andra finansidrer
Om ni f6r projektet har andra finansiarer fér delar av projektet ska ni ange namn och beviljat belopp alternativt s6kt belopp.

17 Kunskapslage

Beskriv vad ni kdnner till som gjorts tidigare inom omradet och redovisa vad din organisation gjort tidigare inom samma omrade.
Slutrapporter fran eventuellt tidigare genomférda projekt inom omradet, utférda av sékanden, kan bifogas ansékan.

MHF lagger arligen stora resurser pa redaktionella arbeten som idag bara nar ut till en begransad
malgrupp. Genom att systematiskt ateranvanda redan framtaget material skapar vi ett mervarde for
MHF:s karnfragor. MHF har alltid pa olika satt varit aktiv i lokal- och riksmedia. Idag ser media utbudet
annorlunda ut. De sociala medierna majliggor interaktion och genomslagskraft pa ett helt annat satt an
traditionella tryckta media och linjar-TV.

Redan 2002 var MHF delaktig i forberedelserna infor digital-TV. Gemensamt med davarande TV-Inter
och flera andra organisationer producerade MHF “professionell” TV som da framst sandes i kabel-TV
natet i Stockholm. Vi testade aven att sdnda i andra kabel-tv nat i Sverige.

Under aren 2002-2004 sande MHF 45 min TV varje vecka. Satsningen var uppdelad pa en hdst- och
en varsasong under namnet TV-Motorforaren.

Tittarundersdkningar visade da att vi hade mellan 15-20 000 tittare varje vecka, vilket &r bra siffror for
lokal-tv i Stockholm.

Den storsta vinsten for MHF var att vi skapade en unik mojlighet att i hogt tempo driva vara fragor och
skapa mojligheter till debatt och samtal. Infrastrukturminister, trafikborgarrad, experter och politiker
samlades i var studio for debatt och samtal. Vi pa MHF flyttade pa kort tid fram vara positioner inom
hela trafiksdkerhets Sverige. Flera av de verksamheter som vi fortfarande driver som huvudfragor ex
arbetet med alkolds och trafikoffer mm &r frukt av TV-Motorféraren. Genomslagskraften blev till och
med s4 stor sa att var davarande informationschef Séren Sellberg valdes till arets lobbyist 2005.

| bérjan av 2000-talet var kostnaden for att sdnda tv fortfarande hég. Teknik och studiotid var kostsam
om man jdamfér med dagens méjligheter

18 Anvandning och spridning av resultatet

Beskriv hur projektresultaten och erfarenheterna fran projektet kommer att dokumenteras, tas till vara inom organisationen och
spridas vidare till andra aktérer.

En slutrapport kommer att sammanstalla uppnadda resultat och redovisa redaktionsplaner och utférda
reportage och sandningar. Erfarenheterna fran projektet kommer att dokumenteras och ligga till grund
for en beslutsprocess inom MHF infor en fortsattning av verksamheten efter projektets slutférande.

Erfarenheterna inom projektet kommer att dokumenteras i tva steg
1. Kvantitativa mal i form av antal delningar, likes sédndningstimmar mm kommer att dokumenteras

2. Effekter av publiceringar, debatter, konsumentinformation mm kommer dokumenteras och tas
tillvara inom organisationens. Dessa effekter ar ocksa mycket viktiga att kunna redovisa om
verksamheten blir mer stadigvarande och fler aktérer inom trafiksakerhet bjuds in for att medverka i
framtida gemensam publicering. Nar vi jobbade med Tv sist sa inledde vi ett samarbete med bl.a
Cancer och trafikskadades riksférbund, NTF och Motormannen som var med samarbetspartner och
programpresentatérer inom produktionen.



19 Vidmakthallande av projektet

Beskriv om planer finns for projektets vidmakthallande, till exempel att effekterna av projektet blir bestdende och kan éverga i
reguljar verksamhet.

Vi har stora férhoppningar att projektet kommer leda till en bestdende verksamhet. Youtube,
Snapchat, Instagram m.fl. &r alla plattformar som standigt vaxer. Aven det vanliga Tv-tittandet har 6kat
under de senaste aren. Om detta ar en effekt av tidigare pandemi ar dock svart att sdga. Men vi kan
konstatera att rorlig media har vaxt som kommunikationsmedel och de flesta unga féredrar det framfér
andra typer av medier. Till exempel har inte ens halften av hogstadie- och gymnasieeleverna last en
pappersbok det senaste ater. Manga anvander ocksa heller sociala medier for att ta del av nyheter i
stallet for digital eller tryckta tidningar.

Vi bedémer att sannolikheten &r stor att projektet 6vergar till en mer reguljar verksamhet. Troligen
Oppnar vi ocksa upp for fler aktdrer inom trafiksdkerhet att medverka i det redaktionella arbetet och
gemensamt nyttja den nya digitala plattformen. Ska man producera den mangd av rérligt material som
vi har som ambition att gora i detta projekt s& maste det redaktionella arbetet vara av den hojd att det
haller tittarna och mottagarnas intresse pa topp. For att pa lang sikt uppratthalla denna ambition
behdvs input och samordning fran flera olika trafiksakerhetsaktorer.

20 Ovrigt
21 Bilagor

Med denna ansdkan ska bifogas:

Aktuellt registerutdrag fran Skatteverket (hdgst en manad gammailt) Bilaga nr: 1
Organisationens aktuella stadgar Bilaga nr: 2
Justerat protokoll fran det senaste arsmétet Bilaga nr: 3
#Erizr:;k%rg:gkoll som visar vem eller vilka som valts till organisationens Bilaga nr: 4
Senaste arsberéattelse/verksamhetsberattelse som ar behandlad pa ett arsméte Bilaga nr: 5
Senaste arsredovisning/verksamhetsberattelse som ar behandlad pa ett arsmote Bilaga nr: 5
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Denna ansokan undertecknas av personer som har ratt att foretrdda sokande organisation
(behorig firmatecknare).

Genom att underteckna intygar vi att lamnade uppgifter ar riktiga samt forsakrar att
projektbidraget kommer att anvandas enligt de uppgifter som vi lamnat.

Namnteckning firmatecknare Namnteckning firmatecknare

i T

Namnfortydligande Namnfortydligande
Annette Fagerholm Ahlholm

Ort och datum Ort och datum
Stockholm 2022-12-12

Telefon Telefon
0703505422

Upplysningar
Ansokan med bilagor skickas i forsta hand till:

E-post: trafikverket@trafikverket.se samt stod.ideella@trafikverket.se

Alternativt till

Postadress:  Trafikverket
Arendemottagningen
Projektbidrag
Box 810
781 28 Borlange

Ansokningar som inte har bifogat kravstéallda bilagor, kommer INTE att tas vidare for bedomning.

Eventuella fragor stalls till e-post: stod.ideella@trafikverket.se
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